


1986
辛ラーメン
発売

楽しい食体験を通じてより多くの人が
“おいしい人生”を過ごせるように。
グローバルF＆Bライフスタイルリーダーとして「Vision2030」を制定。
売上7.3兆ウォン、韓国国外売上比重58％、営業利益率10％の成長を目標としています。

1996
中国法人
設立

2022
売上3兆ウォン

達成

2024
辛ラーメントゥーンバ

 発売

1994
アメリカ法人
設立1985

農心が韓国国内の
インスタント麺市場シェア

No.1に

2015
辛ラーメン累計

売上10兆ウォン達成
農心設立50周年

2026
辛ラーメン発売
40周年

韓国売上：4,300億ウォン
海外売上：5,000億ウォン

2021
辛ラーメンの韓国国外売上が
韓国国内売上を上回る

2002
株式会社農心ジャパン

設立

2025
農心創立
60周年



56.3%

34.2%

2024年 当社アニュアルレポート基準

2024年 売上基準

2024年 当社アニュアルレポート基準

飲料事業
売上額

2,045億KRW

農心を代表する“辛ラーメン”は韓国インスタント麺市場シェア率1位の座を33年間維持し続け、

元祖K-Foodとして世界中の消費者から脚光を浴びています。辛ラーメン以外にも

消費者トレンドに合わせた新製品を続々と開発し、ラーメン市場のトレンドを作り上げています。

飲料/輸入事業





Netherlands
2025年設立

農心は韓国から世界へと広がり、日本・中国・北米・オーストラリア・ベトナム・オランダに販売拠点を設置。
また韓国以外に中国・アメリカにも工場を設置し、
世界中どこにいても変わらないおいしさを提供しています。



インドで先行発売したチキンベースの
辛ラーメンが日本上陸。これまでとは
一味違うスパイスを感じられます。

“特製豚骨スープ”と“特製辛味スープ”の 
Wスープで、より味わい深くマイルドになっ 
たプレミアム辛ラーメンです。

1986年の登場以来「韓国の味」を広めるのに大きな役割を果たして
きた辛ラーメン。旨さと辛さが調和した独自の「うまからっ!」な味わい
で、世界100ヶ国以上もの人々から愛されています。
農心を牽引する原動力にもなっている辛ラーメンの美味しさは、ます
ます世界へと広がり続けています。

ピリ辛クリームパスタ「Toomba(トゥーン
バ)」テイストが日本上陸。
濃厚なクリームパスタのようなソースにもち
もちの麺が絡む、絶妙な組み合わせです。

※1 調査委託先: Nielsen IQ Korea　調査実施期間:2023/1/1-12/31

※2 調査委託先: マクロミル　調査対象者: マクロミルモニタ 18-69歳男女の1,654人　調査実施期間:2020/8/14-8/15

※3 調査委託先: マクロミル　調査対象者: マクロミルモニタ 20-69歳男女の727人　調理実施期間:2022/12/19-12/21

辛ラーメンの“うまからっ！”はそのままに焼きそば
タイプが登場。
辛ラーメンと同様のもちもち中太麺に液体ソースが
よく絡み合い、クセになる辛さです。

日本全国に広がる「辛いって、たのしい！」

1986年発売以降、国民食として愛され続けるTOPブランド
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1984年の発売以降大人気の汁なし麺。もちもち太麺と
焦がし味噌のような濃厚ソースが特徴で辛くないので
老若男女問わずお楽しみいただけます。唯一無二のビ
ジュアルからSNSで話題の製品。

ノグリラーメンは韓国のドラマや映画などにも多く登場する、韓国で愛されているブランドです。

ノグリ（너구리）は韓国語で「たぬき」という意味の、もちもちした太麺と昆布や海鮮を使用した
出汁が特徴のラーメン。

1982年に農心初のカップラーメンと
して韓国で発売し、以降約40年間に
わたり、人気のロングセラー。韓国伝
統のユッケジャンを再現したピリ辛
スープで、麺の相性も抜群。

※Nielsen IQ Korea 2024年調べ

漢江、東大門といった有名観光地に
ノグリくんが店主のラーメン店をオープン。
好きなラーメンとトッピングを選んで作れる

調理体験が観光客に人気。

アカデミー賞を受賞した韓国映画
「パラサイト」にノグリとチャパゲティを混ぜる

「チャパグリ」が登場。
世界的な話題となり、定番製品化。

手軽に韓国ジャージャン麺

韓国伝統の
ユッケジャン味

ノグリラーメンの特徴

韓国で愛されるノグリ

ノグリラインナップNeoguri Line up

スナックラインナップSnack Line up

おうちで本格韓国冷麺
伝統的な「押し出し製法」と熱風で乾燥させて仕上げるノン
フライ麺は、極細でもコシのあるつるつるとした本場の食
感を再現しました。日本のフードアナリスト協会から「グラ
ンプリW受賞」韓国食品で初、冷麺カテゴリーで初の受賞と
なりました。（2023年９月）

ノグリは、辛ラーメンよりも早い1982年に韓国で発売したラーメン。

韓国では誰もが知る農心の代表ブランド。

Neoguri Ramyun

ノグリくん
ノグリのラーメン店が
韓国で続々オープン アカデミー賞受賞作にも登場！

ダシマくん
（韓国語で昆布）

うどんのような
もちもちの太麺

こんぶや
ムール貝などの
海鮮だし

いかやにんじんなど
彩り豊かな具材

コシのあるもちもちの麺と、
唐辛子、貝、いかなどの海鮮スープが絡み、
辛いながらも海鮮の旨味を感じる

ノグリの定番。

【ノグリラーメン】 【ノグリ 旨辛焼きちゃんぽん】
もちもちの麺はそのままに
スープの辛さを抑えた

お子様でも食べやすいマイルドタイプ。

ノグリ自慢のもちもち太麺に
海鮮のコクと唐辛子がきいた、旨辛汁なし麺。
後引くおいしさで隠れファンの多い味。

もちもちの麺とピリ辛の海鮮だしを
手軽に楽しめるカップタイプ。

もちもちの麺とピリ辛の海鮮だし
手軽に楽しめるカップタイプ

【ノグリラーメン マイルド】 【ノグリラーメン カップ】

韓国最初のスナック菓子を
旨辛い味にアレンジ。

【辛いえびせん】

特製トンチミ(大根の塩漬けからにじみ出たスープ)に
リンゴ酢の酸味が溶けこみ、梨の甘みも感じる

さっぱりスープ。

【水冷麺】

【オニオンリング】
サクサク食感でついつい手が止まらない、

バナナ風味コーンスナック。
栄養豊かなオニオンの味が

楽しめるお菓子。
アカシア蜂蜜とりんごを使用した

ツイスト形のお菓子。

【バナナキック】 【ハニーツイストスナック】

韓国のカップ麺市場では辛ラーメンを抑えて
売上No.1のカップ麺。

【ユッケジャンラーメン カップ】
程よいキムチの酸味を感じる人気製品。
サバルは韓国語で「どんぶり」という意味。

【農心 キムチサバル麺 カップ】

熟成したコチュジャンの旨味としっかりした辛さ、
梨ピューレの爽やかな甘みとリンゴ酢のほのかな

酸味の特製タレ。

【ビビン冷麺】

韓国市場の汁なし即席麺で売上No.1※。
ボリューム満点（140g）でクセになる味。

【チャパゲティ】
アカデミー賞映画で話題になった

ノグリとチャパゲティのMIXレシピを製品化。

長くなる日本の夏に
「冷やし麺」は拡大中

【チャパグリ カップ】



2025
国内売上

200億円達成

2002年に設立した農心ジャパンは、日本でも多くの方々から愛され、年々成長を遂げています。

「韓国の味」を日本の食卓へ届けてきた農心ジャパン。 

今後も日本市場において更なる飛躍を目指し、主力ブランドの育成・新規事業開拓・物流網の強化に注力してまいります。

農心ジャパンとして初の
国内オリジナルブランド

2025
辛ラーメントゥーンバ

韓国ラーメンとして初めて
日経トレンディヒット商品に選出




