


1986
辛ラーメン
発売

楽しい食体験を通じてより多くの人が
“おいしい人生”を過ごせるように。
グローバルF＆Bライフスタイルリーダーとして「Vision2030」を制定。
売上7.3兆ウォン、韓国国外売上比重58％、営業利益率10％の成長を目標としています。

1996
中国法人
設立

2022
売上3兆ウォン

達成

1994
アメリカ法人
設立1985

農心が韓国国内の
インスタント麺市場シェア

No.1に

2015
辛ラーメン累計

売上10兆ウォン達成
農心設立50周年

2026
辛ラーメン発売
40周年

韓国売上：4,300億ウォン
海外売上：5,000億ウォン

2021
辛ラーメンの韓国国外売上が
韓国国内売上を上回る

2002
株式会社農心ジャパン

設立

2025
農心創立
60周年



56.0%

32.7%

2023年度売上

2023年度売上

2023年度売上

飲料事業
売上額

2,214億KRW

農心を代表する“辛ラーメン”は韓国インスタント麺市場シェア率1位の座を33年間維持し続け、

元祖K-Foodとして世界中の消費者から脚光を浴びています。辛ラーメン以外にも

消費者トレンドに合わせた新製品を続々と開発し、ラーメン市場のトレンドを作り上げています。

飲料/輸入事業







インドで先行発売したチキンベースの
辛ラーメンが日本上陸。これまでとは
一味違うスパイスを感じられます。

“特製豚骨スープ”と“特製辛味スープ”の 
Wスープで、より味わい深くマイルドになっ 
たプレミアム辛ラーメンです。

※1 調査委託先: Nielsen IQ Korea　調査実施期間:2023/1/1-12/31

※2 調査委託先: マクロミル　調査対象者: マクロミルモニタ 18-69歳男女の1,654人　調査実施期間:2020/8/14-8/15

※3 調査委託先: マクロミル　調査対象者: マクロミルモニタ 20-69歳男女の727人　調理実施期間:2022/12/19-12/21

辛ラーメンの“うまからっ！”はそのままに焼きそばタイプが登場。
辛ラーメンと同様のもちもち中太麺に液体ソースがよく絡み合い、

クセになる辛さです。



1984年の発売以降大人気の韓国ジャージャン麺。韓国 
市場の汁なし即席麺で売上No.1※。もちもち太麺と焦 
がし味噌のような濃厚ソースが特徴。辛くないので老若 
男女問わずお楽しみいただけます。唯一無二のビジュア 
ルからSNSで話題の製品。 ※Nielsen IQ Korea 2023年調べ






